TEXTO PRE-PRINT

IV CONGRESO NACIONAL DE METODQLOG[A DE
LA INVESTIGACION EN COMUNICACION

SIMPOSIO PROYECTO MAPCOM:
RESULTADOS FINALES

EN LA UNIVERSITAT JAUME | DE CASTELLON

. ASOCIACION ESPAROLA u J UNIVERSITAT
dBIC) AOSASONESANSER  comumcacion JAUME |
Facultat de Ciéncies Humanes
i Socials - FCHS

Pilar Sanchez-Garcia (Universidad de Valladolid) - Evolucién y evaluacion de la presencia de
la metodologia de investigaciéon en los grados universitarios espanoles sobre Periodismo.

Pilar Sdnchez-Garcia
Miguel Vicente-Marifio

Universidad de Valladolid

Evolucion y evaluacion de la presencia de la metodologia de investigacion en los grados
universitarios espafioles sobre Periodismo

Resumen:

Los estudios universitarios en Comunicacion estdn consolidados y la investigacidon
experimenta un constante crecimiento a nivel internacional y, en el caso concreto de
Espaina, parece aceptado que ha pasado por tres etapas: de emergencia, consolidacién y
desarrollo (o maduracién) (Martinez-Nicolas, 2009). La investigacion en Comunicacion ha
sido analizada en el ambito académico desde diferentes puntos de vista, como su
evolucidon histdrica, su produccion, su difusién e internacionalizacion (Jones, 1998;
Martinez-Nicolas, 2001, 2009; Pifiuel, 2010; Martinez-Nicolas & Saperas, 2011; Lépez-
Rabadan & Vicente-Marifio, 2011; De Filippo, 2013; De Pablos et al, 2014). Estos trabajos
confirman su consolidacion como area de conocimiento con entidad cientifica, al tiempo
que se ha detectado una limitada variedad metodoldgica y una escasez de técnicas
experimentales (Caffarel, Ortega & Gaitan, 2017; Lozano & Gaitan, 2016). La forma en la
qgue se investiga la Comunicaciéon afecta al desarrollo del conocimiento del area, pero
también guarda relacion con el perfil docente e investigador que debe ofrecerse a los



estudiantes, tal como establece el ‘Libro Blanco de Grado en Comunicacion’ (ANECA,
2005).

Este estudio centra su mirada en los estudios sobre Periodismo y aborda la formacién
universitaria sobre investigacién a partir de dos preguntas: a) élas universidades con
grados en Periodismo fomentan la ensefianza de metodologias y métodos de
investigacion?, y b) éla asignatura se adapta a las transformaciones mediaticas e introduce
innovaciones metodoldgicas? La hipotesis de partida es que los planes de estudio del
Grado en Periodismo no refuerzan el perfil de investigador académico, puesto que ofrecen
una Unica materia en cuatro afios sin introducir apenas novedades metodoldgicas y
tedricas. Mediante un analisis de contenido cualitativo y cuantitativo en 40 centros
espafioles que ofertan Grado en Periodismo, se comparan, primero, los planes de estudio
durante los ultimos quince afios en tres etapas (Ultimos planes de Licenciatura, titulos de
Grado adaptados al EEES entre 2008 y 2010, y oferta en el curso 2016-2017) vy, segundo,
se realiza un analisis cualitativo de las guias docentes disponibles de estas asignaturas
para conocer su programa, su bibliografia y su adaptacion al nuevo ecosistema mediatico.

Los primeros resultados reflejan que menos de la mitad de las Universidades estudiadas
ofrecen la asignatura de metodologias o métodos de investigacién en comunicacion en el
curso 2016-17 (diecinueve, diez de titularidad publica y nueve privadas). Solamente ocho
facultades han mantenido esta asignatura durante las tres etapas contempladas, mientras
que tres la han eliminado al pasar de Licenciatura a Grado y, al menos, siete la han
incorporado al implantar el Grado. En cuanto a la denominacidn, quince utilizan el titulo
de ‘metodologias’ o ‘métodos’, no apreciandose en sus contenidos la incorporacién de
tematicas concretas de investigacion en el nuevo entorno comunicativo, al menos en el
plano tedrico.
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Perfiles en desarrollo

Las transformaciones comunicativas y tecnoldgicas han derivado en un cambio profundo
del perfil periodistico, entendido como la cualificacién especifica que permite
especializarse en una terea concreta. En apenas una década, se ha diversificado, ampliado
y, a la vez, especializado hasta aglutinar diferentes roles en la figura del periodista
“polivalente” (Scolari et al., 2008). El periodista que antes escribia para medios escritos o
grababa para medios audiovisuales, es ahora capaz de afrontar tareas multimedia en un
proceso de convergencia mediatica (Flores Vivar, 2009; Lopez et al. 2013; Barrios &
Zambrano, 2014). Una cuestién que se ha convertido en objeto de estudio en Espana
desde la primera década del siglo XXI vy, si al principio se centraba en los medios digitales
(Meso 2002), su diversificacion ha ido derivando hacia otros dos perfiles fundamentales:
el periodista de datos (Lopez et al.,, 2016) y el gestor de redes sociales o community
manager (Meso et al., 2015), entre los mas destacados.



La necesidad de reforzar el perfil investigador del periodista en el ambito académico se
aviva en un entorno multimedia cambiante en el que surge la necesidad de analizar de
forma sistematica el cambio del sector, de |la audiencia y los formatos, al tiempo que se
desarrollan nuevos métodos y técnicas que permitan entender cientificamente las
transformaciones en torno a los medios digitales, el ciberperiodismo y las nuevas formas
de comunicacion (Salaverria, 2015) con el objetivo de que permitan también establecer
predicciones utiles de futuro. Existe una necesidad clara de que “lo digital se torne en un
objeto legitimo de reflexion académica y, al mismo tiempo, reposiciona a las
universidades como espacios de produccién de conocimientos valiosos para el mundo
profesional” (Scolari, 2008: 202). Y, al mismo tiempo, no sdlo como objeto de estudio, sino
buscando nuevos métodos, teniendo en cuenta que las propias herramientas tecnoldgicas
permiten iniciar nuevos campos de estudio y nuevos métodos en lo que se ha
denominado “e-investigacion” (Arcila, Pifiuel & Calderin, 2013).

En este contexto, la presente investigacidn tiene como objetivo analizar el perfil formativo
investigador de los periodistas a través del estudio de las asignaturas de metodologias en
torno a los ultimos tres lustros (2000-2017). El analisis trata de comprobar el lugar que
ocupa el rol académico del periodista en los programas formativos, si se ha fomentado o
limitado en los ultimos afios; comprobar el contenido formativo y epistemoldgico de las
materias de metodologias de investigacién en diferentes universidades espanolas y
constatar si se incluyen o no nuevos contenidos y técnicas especificamente centradas en
la investigacion de la comunicacién digital o en la introduccién de nuevas herramientas.

La hipdtesis de partida es que los planes de estudio del Grado en Periodismo no refuerzan
el perfil de investigador académico, puesto que ofrecen una Unica materia en cuatro afios
sin introducir novedades metodoldgicas y tedricas relativas a nuevos métodos, técnicas y
herramientas en torno a la investigacion en comunicacion digital.

Metodologia

La investigacion recurre a una metodologia de analisis de contenido cuantitativo y
cualitativo que se aplica sobre los programas formativos de 40 Universidades con Grado
en Periodismo’, de las que 4 de ellas se corresponden con centros adscritos. El analisis
incluye tres categorias o niveles de estudio:

1.- Evolucion cronolégica de la asignatura (Licenciatura, 2000; Grado, 2008-2010;
Grado renovados, 2017).

2. Andlisis de contenido de las guias docentes en su ultima oferta.

3. Andlisis comparativo del perfil del investigador que sefialan las propias
Universidades con formacién en metodologias.

' El listado ha sido elaborado a partir de las bases de datos de ANECA y de la pagina web del Ministerio de
Educacion. Disponible en www.educacidn.es (Consultada el 13-5-2017).



La seleccion de la muestra acotada se realiza con un primer filtro de busqueda de palabras
clave de asignaturas relacionadas con la ensefianza de ‘Metodologias de investigacion’,
‘Métodos de Investigacion’, ‘Investigacion basica o aplicada’. Una busqueda que, en el
primer nivel de analisis, se aplica a los planes de estudio de Periodismo de los ultimos
quince anos en tres etapas: Ultimos planes de estudios de la Licenciatura, titulos de Grado
adaptados al EEES entre 2008 y 2010, y oferta en el curso 2016-2017. Esta comparacion
temporal permite ofrecer mas informacion acerca de las universidades que han afiadido o
suprimido esta formacién antes y después de la adaptacion de los planes de estudio al
Espacio Europeo de Educacion Superior y a los cambios programaticos mas actuales,
adaptados al nuevo entorno comunicativo que empujan a la reduccién de asignaturas
tedricas (Sanchez-Garcia, 2016).

La segunda categoria o nivel del analisis de contenido cuantitativo y cualitativo de las
guias docentes se centra en 19 programas que ofrecen esta asignatura en el curso 2016-
17, de los que 10 corresponden a centros publicos y 9 a privados. Sobre estas materias se
aplica una tabla de analisis que incluye siete variables concretas de estudio cuya
observacion permite analizar cdmo se estructuran los contenidos formativos.

Tabla 1. Ficha de andlisis de las Guias Docentes de Metodologias de Investigacion.

1. Denominacion de la materia - Permite realizar un estudio
epistemoldgico

2. Objetivos de la asignatura - Conocer los paralelismos entre las
diferentes materias

3. Programa -  Temario que se considera comun o no
en la ensefianza metodoldgica

4. Adaptacion al entorno digital - Tematica o enfoque relacionado con las
nuevas formas de comunicacion

5. Métodos y técnicas - diferencias los métodos tradicionales e
innovadores

6. Evaluacion propuesta - permite comprobar la diferente carga
tedrico-practica

7. Bibliografia - referencias mds comunes en autores y
tematicas

Fuente: elaboracion propia.

Por ultimo, se realiza el tercer nivel de analisis comparativo de los diferentes perfiles
relativos a la investigacion que destaca cada Universidad en su oferta educativa mas
reciente, al objeto de comprobar el seguimiento de las directrices de ANECA (2005) sobre
los cuatro perfiles formativos de los periodistas anteriormente mencionados.




Aproximacion a los resultados

Los resultados de una parte de la investigaciéon se recogen a continuacion en una tabla
que incluye los perfiles del periodista investigador ofrecido en 19 facultades con estudios
de Periodismo que recogen expresamente este perfil en la oferta formativa accesible al
publico a través de sus web.

Tabla 2. Perfil del periodista investigador en universidades con asignatura de
metodologias

Universidad con ‘Metodologia’ Perfil del periodista-investigador
Universidad Abat Oliba CEU No incluye perfil investigador
Universidad Antonio de Nebrija - Investigador y documentalista multimedia

- Ademas, los graduados también pueden
continuar su trabajo profesional en la
investigacion universitaria y la docencia
académica en Ciencias de la Comunicacién.

Universidad Autonoma de Barcelona - Como consultor en comunicacion de
cualquier empresa
- Como profesor de instituto o de

universidad
Universidad Camilo José Cela No especifica perfiles
Universidad Carlos Il No especifica perfiles
Universidad de Castilla la Mancha Investigador/a docente y consultor/a de

comunicacion Especialista en investigacion
y analisis de fendmenos y procesos de
comunicacion, actuales o prospectivos para
todo tipo de organizaciones publicas vy
privadas, capacitado para las tareas de
mediacion, asesoria, consultoria vy
medicion. Docente en las ensefanzas
superiores, medias o de formacion
profesional para impartir materias de
informacién, comunicacion 'y nuevas
tecnologias de la  informacion vy
comunicacion.

Universidad Complutense de Madrid Analista de los procesos de opinion,
politicos y electorales en los medios de
comunicacion. Profesional que:

- Disefia estrategias de discusién vy
explicacidon de actividades politicas en el
seno de departamentos de comunicacién
de instituciones publicas y privadas.




- Analiza y explica al publico las actividades
politicas e ideoldgicas de las sociedades de
nuestro entorno.

Universidad Europea del Atlantico

No incluye perfil investigador

Universidad de la Laguna

Investigador/a, docente y consultor/a de
comunicacion

Especialista en investigacion y andlisis de
fendmenos y procesos de comunicaciéon
para todo tipo de organizaciones publicas y
privadas, capacitado para las tareas de
asesoria, consultoria y mediacién. Docente
en las enseflanzas no universitarias para
impartir materias de comunicaciéon vy
nuevas tecnologias de la informacion y la
comunicacion.

Universidad de Malaga

Investigador/a docente

Universidad de Murcia

Investigador/a, docente, y consultor/a de
comunicacion

Universidad Pontificia de Salamanca

No incluye perfil investigador

Universidad Rey Juan Carlos

No incluye perfil investigador

Universidad San Jorge

No incluye perfil investigador

Universidad Santiago de Compostela

Investigador/a, docente, y consultor/a de
comunicacion.

Udima - Universidad a Distancia de Madrid

Consultor/a de comunicacion,

investigador/a o docente.

Universidad de Valladolid

No figuran perfiles

Universidad de Vic

Investigador/a, docente y consultor/a de
comunicacion

Centro Universitario Villanueva

Analista de los procesos de opinion,
politicos y electorales en los medios de
comunicacion. Profesional que:

Disefia  estrategias de discusion vy
explicacidon de actividades politicas en el
seno de departamentos de comunicacién
de instituciones publicas y privadas.

Analiza y explica al publico las actividades
politicas e ideoldgicas de las sociedades de
nuestro entorno.

Fuente: elaboracion propia a partir de las web de cada Universidad.




Los primeros resultados de este estudio inicial reflejan que menos de la mitad de las
Universidades estudiadas ofrecen la asignatura de metodologias o métodos de
investigacion en comunicacion en el curso 2016-17 (diecinueve, diez de titularidad publica
y nueve privadas). Solamente ocho facultades han mantenido esta asignatura durante las
tres etapas contempladas, mientras que tres la han eliminado al pasar de Licenciatura a
Grado y, al menos, siete la han incorporado al implantar el Grado. En cuanto a la
denominacion, quince utilizan el titulo de ‘metodologias’ o ‘métodos’, no apreciandose en
sus contenidos la incorporacion de tematicas concretas de investigacion en el nuevo
entorno comunicativo, al menos en el plano teérico.
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