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1. Introducción
En la última década surgen en nuestro entorno cultural y científico nuevas
aproximaciones instrumentales y metodológicas.
Presentamos en este artículo mediante cinco casos de estudio asociados
a metodologías e instrumentos avanzados de “recopilación de datos
estructurados y mediante targets y objetos de análisis definidos”
o Caso 1 y 2) Caso I “TV-Spain-Usal-Unav” y Caso II “Henar-
Usal-OCA”
o Caso 3) Caso III “Big Data-Usal-Autocop”,
o Caso 4) Caso IV “Mapcom”
o Caso 5) Caso V , “Webdatanet-Webdatametrics Usal”

Introducimos brevemente estos ejemplos y analizamos las Debilidades,
Amenazas, Fortalezas y Oportunidades que las nuevas aproximaciones
científicas mediante instrumentos avanzados, metodologías de análisis
automático, machine learning, algorítmico, Big Data e Inteligencia
Artificial pueden ofrecer a los investigadores en comunicación y ciencias
sociales afines.
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2. Investigación/ Metodología
Cuatro tendencias de consolidación del nuevo canon investigador, 
de raíz netamente funcionalista y plenamente científico-técnica:
1. Tendencia hacia la pérdida del valor de la teoría y hacia 
la primacía de los aspectos metodológicos. 
2.Tendencia hacia la institucionalización e 
internacionalización de un canon investigador único.
3. Tendencia hacia el avance del campo mediante el 
recurso a la replicación.
4.Tendencia hacia un empirismo cuantitativo.
Estas cuatro tendencias evidencian el ya advertido valor 
instrumental de la teoría en virtud de una mal comprendida primacía 
del objeto de estudio, así como la implícita imposición de un 
modelo único de ciencia social, con intereses especialmente 
explicativos, a través de la institucionalización e 
internacionalización del canon investigador. 
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4. Conclusiones (I)

En pleno siglo XXI surgen y se consolidan en nuestro entorno cultural y 
científico nuevas aproximaciones instrumentales y metodológicas 
digitales que complementan las tradicionales herramientas 
“analógicas”, no conectadas de análisis estadístico, análisis cualitativo y 
cuantitativo clásicas de las ciencias sociales. 
Hemos presentado cinco casos de estudio prácticos, instrumentos y 
metodologías avanzadas e interconectadas de “recopilación y 
análisis de datos digitales estructurados asociados a targets, procesos y 
objetos de análisis definidos” siendo los casos analizados objetos de 
estudio que van del “small Data”-datos pequeños al “Big Data”-datos 
grandes-masivos. 
Estos casos representan ejemplos virtuosos de investigación en 
Comunicación y Ciencias Sociales afines en los que la explicación, 
la intervención, la experimentación, la metodología científica han 
formado parte de una intervención en el avant garde de la ciencia.
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4. Conclusiones (II)

Las Fortalezas y Oportunidades que las nuevas aproximaciones 
metodológico-científicas mediante instrumentos avanzados 
colaborativos online, metodologías de análisis automático, “machine 
learning”- aprendizaje automático, algorítmicas, Big Data, de las 
neurociencias, de la Inteligencia Artificial entre otras, ofrecen a los 
investigadores en comunicación y ciencias sociales son excepcionales. 

Vivimos inmersos en un “océano científico” de la revolución 
tecnológica de los métodos e instrumentos de investigación en 
comunicación y ciencias sociales. 

Estos instrumentos y métodos digitales del “Big y Small Data” ayudan a 
re-construir una nueva realidad para la investigación en 
comunicación y ciencias sociales, una nueva realidad que adelanta un 
casi cambio de paradigma en nuestra área de conocimiento.
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4. Conclusiones (III)
La ciencia de la investigación en comunicación y ciencias sociales 
se aproxima a disponer de metodologías e instrumentos 
científicos que ayudarán a dar “más categoría científica”. A la luz 
de los resultados, realizamos a continuación recomendaciones 
estratégicas :
1. Inclusión en los planes de estudio de Grados, Máster y 
Doctorados en Comunicación de asignaturas e instrumentos 
analíticos y metodológicos digitales, de avant garde y próximos 
a las ciencias sociales más avanzadas.
2. Capacitación de los grupos de investigación y profesorado 
en las nuevas metodologías y técnicas, y tecnologías asociadas.
3. La creación de laboratorios de investigación en Ciencias 
Sociales y en Comunicación especializados en técnicas Small 
and Big Data orientados al análisis de objetos de la Sociedad de la 
Información y de la era digital. 
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4. Conclusiones (IV)
4. El diseño de estrategias de “lobby” orientadas a mejorar las 
dotaciones presupuestarias para la investigación de los objetos 
comunicativos en sentido extenso de la palabra en nuestro país y la 
UE, apoyadas en las sociedades científicas AEIC y ECREA
principalmente.
5. El desarrollo e implementación de doctorados 
interdisciplinares e interuniversitarios para el desarrollo y la 
capacitación de una nueva generación de investigadores en 
comunicación sin carencias metodológicas y técnicas a la hora 
de abordar objetos que requieren de estas competencias y 
capacidades.
6. La capacitación del profesorado investigador en comunicación 
en el bilingüismo laboral, investigador y docente, abrazar la 
lengua de Shakespeare como vehículo principal de la divulgación 
científica de la investigación en comunicación.
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